ПИТАННЯ  з дисципліни «Іміджелогія»

1. Визначення іміджу та його загальні характеристики.

2. Опишіть відмінність між іміджем і репутацією. Коли поняття «імідж» та «репутація» збігаються за змістом?

3. Розшифруйте значення виразу: «імідж повинен носити цілісний характер».

4. Опишіть «свідоме заниження іміджу опонента» як метод управління іміджем.

5. Як здійснюється управління іміджем «за допомогою незнання»?

6. Як використовується для управління іміджем «породження амбівалентних повідомлень (характеристик)»?

7. Розшифруйте метод управління іміджем за допомогою «інтенсивного введення інформації з прогнозованою реакцією на неї». Наведіть короткий приклад.

8. Розшифруйте поняття «позиціонування» як інструменту іміджелогії.

9. Дайте визначення «маніпулюванню». Опишіть застосування в побудові особистого і публічного іміджу.

10. Міфологізація - дайте визначення цьому інструменту іміджелогії, приведіть приклади використання.

11. Розшифруйте поняття «емоціоналізація» і «деталізації» як інструментів іміджевого управління.

12. Які операції включає в себе імплантація емоцій в повідомлення (1-3)?

13. Визначте поняття «формат» як інструмент іміджелогії, межі його застосування у побудові іміджу.

14. Вербалізація - як інструмент іміджелогії, визначте її місце за ступенем впливу на аудиторію споживачів іміджу.

15. Акцентування інформації - визначення, короткий приклад застосування.

16. Архаїзація як один з основних інструментів управління іміджем у сприйнятті масовою свідомістю.

17. Дистанціювання - визначення, сфера та короткі приклади використання.

18. Метафоризація - визначення, межі застосування в особистому та публічному іміджі.

19. Візуалізація - як інструмент іміджелогії. Визначення, характеристика використання як основного каналу впливу на аудиторію.

20. НЛП - як система інструментів управління іміджем. Розшифруйте поняття, визначте межі і мети використання.

21. Загальна класифікація жестів (1-3). Наведіть приклади.

22. Що означає поняття «бажаний» імідж? Опишіть методики його визначення на рівні персонального і публічного іміджу.

23. Що таке «невербальна комунікація»? Перерахуйте основні складові.

24. Перелікуйте основні моделі формування іміджу лідера колективу.

25. Розшифруйте поняття «іміджевий трикутник».

26. Які додаткові характеристики побудови іміджу вам відомі?

27. Які пункти входять в «чотиритактний» модель побудови іміджу?
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